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PUBLICIDAD

. DATOS DE LA ASIGNATURA

Nombre de la asignatura: Publicidad

Clave de la asignatura: COM-310
Pre-requisito: ART-305, PSI-101
Co-requisito:

Horas tedricas — Horas préactica — 2-2-3

Il.  PRESENTACION:

En esta asignatura Publicidad I, el alumno aprendera a ver la misma como una forma
de comunicacién, que tiene como finalidad transmitir e incidir sobre las actitudes de
nosotros los seres humanos, de modo que motiven a los destinatarios a un

comportamiento favorable a los intereses de lo que se esté promocionando

. PROPOSITOS GENERALES:

Al finalizar el curso, el alumno seré capaz de:

* Adquirir los conocimientos béasicos de publicidad y marketing, de manera

que

manejen

estrategias de comunicacion, lenguaje y creatividad, entre otros.
* Manejar el tridngulo publicitario, que ademas del anunciante, incluye la
estructura de la agencia publicitaria y los medios como soporte de la publicidad.
* Analizar campafas publicitarias, siendo esta aplicada a un producto o servicio
existente en el mercado, bajo lineas guias.

IV. GUIAS APRENDIZAJE:

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD I.- Dimensiones de la publi

los conceptos y términos basicos relativos a objetivos,

cidad: Al haber finalizado

esta guia de aprendizaje el estudiante definira los: conceptos de comunicacion integral y
de publicidad, proceso de comunicacién y cémo la publicidad actia dentro del proceso
de marketing, asi como su alcance a nivel local.

Leccion 1.1
Leccion 1.2
Leccion 1.3
Leccion 1.4
Leccion 1.5

Leccion 1.6
Leccion 1.7
Lecciéon 1.8
Foro.
Tareal.-

Tarea2.-

Comunicacion Integral: Concepto.

Concepto de Publicidad: Origen de la palabra publicidad.
Origen y evolucion de la publicidad.

Terminologia publicitaria.

Impacto econémico y social de la publicidad.

Alcance de la publicidad: contexto local.
Responsabilidad social y la ética de la publicidad.
Clasificacion de la publicidad.

Publicidad moderna.

Investigar conceptos y generalidades dentro de la publicidad.

Investigar sobre instituciones publicitarias nacionales.

Prueba Guia # 1.
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GUIA APRENDIZAJE UNIDAD II.- La agencia publicitari a: Al término de la guia 2, el
alumno describird: una Agencia Publicitaria, en términos de su estructura, rol y
funcionamiento. Ademas, la relacibn que existe entre la agencia, el anunciante y los
medios.

Leccion 2.1 Rol y funcionamiento de una Agencia Publicitaria.

Leccion 2.2 Estructura interna, organigrama y flujograma de trabajo.

Leccion 2.3 ¢, Como seleccionar una agencia publicitaria?

Leccion 2.4 Tipos de agencias y otros servicios (agencias de servicios totales,
agencia de casa in house, boutique creativa, free lance, agencia
especializada).

Leccion 2.5 Relacion agencia — cliente.

Leccion 2.6 Las agencias publicitarias dominicanas.

Chat.- Publicistas on-line.

Foro.- Las agencias publicitarias.

Tarea 1.- Investigar varios conceptos de agencia publicitaria.

Tarea 2.- Hacer reporte sobre la mision y vision de una agencia publicitaria

local.

Prueba Guia # 2.

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD Ill.- El lenguaje publ icitario: Al término de esta
guia, el alumno establecera: los conceptos y funciones que desempefia el lenguaje
publicitario y como opera en la creacion de la publicidad tanto impresa como televisiva.

Leccion 3.1 Teoria de la forma y mecanismos de percepcion.

Leccién 3.2 El texto: creacion de la publicidad impresa.

Leccién 3.3 Las imagenes: funcion y retorica.

Leccion 3.4 Semiologia de la publicidad.

Leccion 3.5 Lenguaje de seduccién subliminal.

Leccion 3.6 Mecanica para el analisis del mensaje (impreso y
audiovisual).

Foro.- La imagen y su influencia comercial.

Tarea 1.- Entregar reporte sobre el lenguaje publicitario.

Tarea 2.- Investigar sobre mensaje subliminal.

Prueba Guia # 3.

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD IV.- La campafa publicitari a: conceptos generales: Al
término de la unidad, el alumno describira: el proceso creativo, aplicado al andlisis de
una campafa publicitaria de un producto o servicio lanzado al mercado dominicano.

Leccion 4.1 Concepto de campafia.

Leccion 4.2 Proceso creativo.

Leccion 4.3 La investigacion de mercado.

Leccion 4.4 Definicién del tema central de la campafa.
Leccion 4.5 Definicion del pablico objetivo.

Leccion 4.6 Objetivos de la campafia.

Leccion 4.7 El briefing creativo.

Leccion 4.8 Plataforma publicitaria: enfoque creativo.
Leccion 4.9 Determinacién del presupuesto publicitario.
Leccion 4.10  Desarrollo del plan de medios.



Lecci6én 4.11
Lecci6én 4.12
Leccién 4.13

Foro.-

Tarea 1.-
Tarea 2.-
Tarea 3.-
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El concepto total: palabras e imagenes.

Produccion de los anuncios. Ejecucion.

Evaluacion de la efectividad de la campafia.

Publicidad y mercadologia.

Entregar reporte sobre el mercado comercial y sus exigencias.
Investigar ¢como llamar la atencién del mercado?

Investigar las relaciones que existen entre publicidad vy
mercadologia.

Prueba Guia # 4.

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD V.- Perfil de los medios de comunicacion: Al término de
la unidad, el alumno describira el perfil de los medios, asi como sus ventajas y
desventajas en el marco de una estrategia publicitaria.

Leccién 5.1
Leccién 5.2

Lecciéon 5.3
Leccion 5.4
Leccion 5.5
Foro.-
Tarea 1.-

Perfil de los medios de comunicacion.

Clasificacion de los medios (Uso de la television, uso de la radio,
uso de la prensa, publicidad exterior, publicidad en el punto de
venta, marketing directo, publicidad.

Electronica o informacion en linea “on-line”).

Principales ventajas y desventajas de los medios mas comunes.
El papel de los medios en la campafa publicitaria.

Medios de comunicacién como herramienta publicitaria.
Investigar ventajas y desventajas de los medios mas comunes.

Prueba Guia # 5.

Prueba Final.



